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Sichtbar wwerden im KI-2Zeitalter

Wir stehen vor einer Zeitenwende bei der digitalen Sichtbarkeit
von Marken: Generative Kl liefert Nutzern die Antworten direkt
im Dialog. KI-Suchmaschinen werden damit zum Gatekeeper
und Stakeholder gleichermal3en. Unternehmen und Marken
mussen als relevante, glaubwurdige Absender im digitalen
Wissensnetz bestehen, um eine Rolle zu spielen - nicht nur mit
Keywords, sondern mit Referenzen, belegten Fakten und aktu-
ellen Inhalten.

Aber wie konnen wir die Sichtbarkeit von Marken in der neuen
Realitat messbar und steuerbar machen? Indem wir ihre Pra-
senz in KI-Antworten tracken, zugrunde liegende Quellen und
das Sentiment (positive/negative Erwahnungen) analysieren,
Wettbewerber vergleichen, ihre eigenen Quellen auf Maschi-
nenlesbarkeit prifen und daraus Mal3nahmen zur Optimie-
rung ableiten.

Praktisch fur alle, die kommunizieren,
verkaufen oder Reputation steuern.

KI-Antworten pragen Wahrnehmung und Narrative.

Sie strukturieren Kaufentscheidungen vor und dienen als
Recherchetool, etwa wenn nach Branchenkompetenz oder
Arbeitgeberattraktivitat gefragt wird - kurzum:

Sie bestimmten, wer relevant ist.

KI-Systeme beziehen die gesamte
Kommunikation ein:

Owned (Website, Daten), Earned (Prasenz in Leit- und Fach-
medien, Wikipedia) und Social-Media-Plattformen. Welche
Quellen die KI-Antworten beeinflussen, variiert stark je nach
Frage und Themenfeld.

Unsere Leistungen

Sichtbarkeitsanalyse

Prasenz-Tracking: Statusanalyse der Sichtbarkeit in allen
relevanten Kl-Systemen wie z. B. ChatGPT, Google Al Over-
views, Perplexity Al

AufschlUsselung der wichtigsten Quellen, die in den KI-Ant-
worten zitiert wurden

Analyse der Tonalitat und des Kontextes von Marken- oder
Produkterwahnungen

Wettbewerbs-Benchmarking: Vergleich mit den wichtigsten
Sichtbarkeits-Konkurrenten

Neugierig geworden? Melden Sie sich gerne:

echo@achtung.de

nen und vor-

MaRnahmen zur Steigerung der
KI-Relevanz und —Prasenz

Earned Media & Earned Data

Platzierung in Kl-relevanten Leit- und Fachmedien
Zitierfahige Medienarbeit: Studien und Expert:innen-
Interviews mit klaren Belegen

Medienresonanzanalysen: Beobachtung und Bewertung
veroffentlichter Inhalte

Pflege wichtiger Daten, z. B. bei Wikipedia, Google-Unter-
nehmensprofil etc.

Owned & Editorial Content

Evaluierung von Website und Newsroom

Gezielte Entwicklung relevanter Themen-Cluster
Content-Erstellung, inkl. Sicherstellung aller Richtlinien zur
Maschinenlesbarkeit

Reporting der Website-Sichtbarkeit (Google Al Overviews)

Social Media & Community

Social Listening: Monitoring relevanter User-generated-
Content-Quellen

Social-Media- und Community-Management fur relevante
Plattformen (z. B. Reddit, YouTube, LinkedIn, Fachforen)
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